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SPIS TRESCI

Kim jesteSmy i jaka jest nasza historia
Co to produkt cyfrowy, a co produkt
fizyczny | czym sie rdznig

W jaki sposob udato mi sie uzyskac
pierwsze pienigdze

Dlaczego sklep internetowy zamiast
stacjonarnego

Zyski naszych podopiecznych z
programu ENTRY

Dlaczego produkty fizyczne majg
coraz wiekszy potencjat sprzedazy

Czy mamy pewnos¢, ze to sie uda

Dlaczego dropshipping jest gorszy od
digital ecommerce

Podsumowanie
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

Mam na imie Alan, mam 17 lat. M6j wspdlnik i najlepszy
przyjaciel, Dominik, ma 18. Razem dziatamy w branzy E-
Commerce od ponad dwoch lat. Nasza droga nie byta
prosta i szczerze mdéwigc, nadal nie jest, ale to wtasnie
dzieki trudnym momentom jesteSmy dzi$s w zupetnie
innym miejscu niz wtedy, gdy zaczynalismy.

Kiedy startowaliSmy, nie mieliSmy praktycznie nic. Zero
kapitatu, zero kontaktow, zero doswiadczenia. MieliSmy
tylko internet, stare laptopy i ogromng determinacje.
Pamietam, jak po szkole potrafiliSmy siedzie¢ do drugie;
W Nocy, uczgc sie marketingu, testujgc pierwsze
produkty i analizujgc, dlaczego kolejny sklep nie wypalit.

Po pewnym czasie sprobowaliSmy dropshippingu.
Wydawato sie tatwe do kontrolowania, wszystko
wyglgdato prosto na filmach i poradnikach. Strona,
reklama, produkt i sprzedaz ,, robi sie sama”. W praktyce
wyglgdato to zupetnie inaczej. Stracitem niepotrzebnie
duzo czasu, energii i pieniedzy. Kazda kolejna kampania
konczyta sie rozczarowaniem, a motywacja z dnia na
dzien malata.
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

W pewnym momencie powiedziatem sobie wprost:
~Moze to nie dla mnie. Moze zarabianie przez internet
to nie moja droga. Moze powinienem po prostu is¢ do
normalnej, stacjonarnej pracy i przesta¢ probowac.”

Bytem naprawde blisko odpuszczenia.

Jednak ktoregos dnia, przeglgdajgc internet, natkngtem
sie na temat sprzedazy produktow cyfrowych. Na
pierwszy rzut oka wydawato sie to trudne i
skomplikowane. Brzmiato powazniej niz dropshipping.
Nie byto tu fizycznego produktu, ktéry mozna pokazac
na zdjeciu. Trzeba byto stworzy¢ wartos¢ od zera.

Szczerze? Brzmiato to strasznie.

Ale wtedy pomyslatem:
,C0O my mamy jeszcze do stracenia?”

PostanowiliSmy sprobowal ostatni raz. Bez wielkich
oczekiwan. Bez presji. Po prostu sprawdzi¢, czy to ma
sens.

| wtedy wpadta pierwsza sprzedaz.
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

Dominik od zawsze miat bardziej analityczny umyst,
potrafit godzinami analizowac liczby, szuka¢ btedow w
kampaniach i optymalizowac koszty. Ja bytem bardzie;
kreatywny, branding, budowa marki, komunikacja z
klientami. Z czasem zrozumielismy, ze osobno
bylibysmy przecietni, ale razem tworzymy cos znacznie
silniejszego.

W szkole? Nie bylismy ,,orfami”. Oceny bywaty rézne.
Nauczyciele czesto powtarzali, ze , biznes w internecie
to nie plan na zycie”. Wielu rowiesnikdw nie rozumiato,
dlaczego zamiast imprez wybieramy analize reklam i
testowanie nowych produktow.

Ale my mieliSmy wizje.

Nie chodzito o pienigdze. Chodzito o wolnosc. O
mozliwosc¢ decydowania o swoim czasie. O
udowodnienie sobie, ze wiek to tylko liczba. Ze 17 czy 18
lat to nie za wczesSnie, by budowac co$ powaznego. Lecz
teraz na dzien dzisiejszy to nie chodzi nam tylko o
pieniadze tylko o tym zeby wam pomoc

&)
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

Najwiekszg lekcjg nie byty jednak przychody ani
pierwsze wieksze wyniki. Najwiecej nauczyty nas porazki,
momenty, gdy na koncie zostawato kilkadziesigt ztotych,
a my zastanawialismy sie, czy to wszystko ma sens. To
wtasnie wtedy buduje sie charakter.

Dzis wiemy jedno: sukces w E-Commerce nie polega na
jednym ,,wystrzelonym” produkcie. To proces. Testy.
Analiza. Cierpliwos¢. Setki matych decyzji kazdego dnia.

Jesli jestes teraz na poczatku drogi, rozumiemy Cie. Tez
tam byliSmy. Moze wtasnie patrzysz na zerowe wyniki,
brak sprzedazy albo krytyke ze strony otoczenia. To
normalne. Kazdy zaczynat od zera.

Nie potrafie doktadnie opisac, jakie uczucia mng wtedy
kierowaty. To byta mieszanka niedowierzania, ekscytacji
i ogromnej satysfakcji. Patrzytem w ekran kilka razy,
zeby upewnic sie, ze to sie naprawde wydarzyto. To byto
jedno z najlepszych uczug, jakie przezytem, nie przez
samg kwote, ale przez swiadomos¢, ze stworzytem cos
od zera i ktos realnie zdecydowat sie za to zaptacic.
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

Jeszcze wtedy nie wiedziatem, ze to, co robie, nazywa sie
sprzedazg produktow cyfrowych. Nie uzywatem wielkich
nazw ani biznesowych okreslen. Po prostu probowatem
sprzedawac cos, co miato wartosc.

Tak, moje pierwsze prawdziwe sprzedaze w zyciu
pochodzity wtasnie z produktow cyfrowych.

Postawitem swoj ,,sklep” na Instagramie. Nie byta to
profesjonalna strona z rozbudowanym systemem. To
byt profil, ktory stopniowo zaczat przycigga¢ uwage.
Regularnie tworzytem tresci na TikToku, dzielitem sie
wiedzg, pokazywatem proces, budowatem ciekawosc.
Caty ruch kierowatem do wiadomosci prywatnych do
DM-Ow. Tam odbywata sie sprzedaz. Tam budowatem
relacje. Tam odpowiadatem na pytania i rozwiewatem
watpliwosci.

/ czasem zainteresowanie zaczeto rosngc. Kazdy nowy
film zwiekszat zasiegi. Kazda rozmowa uczyta mnie
czegos o sprzedazy, komunikacji i psychologii klienta.

To nie byt,,viralowy sukces z dnia na dzien”. To byt
proces. Testowanie tresci. Analiza, co dziata.
Poprawianie ofert. Uczenie sie na btedach.
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» KIM JESTESMY | JAKA JEST NASZA HISTORIA

Ale tym razem czutem roznice.

Nie bytem zalezny od dostawcy. Nie czekatem

tygodniami na wysytke. Nie batem sie, ze kto$ otrzyma
uszkodzony produkt.

Wszystko zalezato ode mnie od mojej wiedzy,
zaangazowania i konsekwencji.

| wtasnie wtedy zrozumiatem, ze problemem nigdy nie
byt ,,internet”. Problemem byto to, ze wczesniej
szukatem najtatwiejszej drogi, zamiast tej wtasciwe,j.

Byto wiele momentow, w ktérych moglismy powiedziec
,t0 nie ma sensu”. Szczegolnie ze obaj nie pochodzimy z
zamoznych rodzin. W naszych domach zawsze uczono
nas szacunku do pracy i odpowiedzialnosci, ale o
biznesie nikt wczesniej nie mowit. Wszystkiego
musieliSmy nauczyc sie sami. wiec dlatego jestesmy tu
dla was zebyscie nie popetniali takich btedow jak my.

&)
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) CO TO PRODUKT CYFROWY, A CO PRODUKT
FIZYCZNY | CZYM SIE ROZNIA

Zanim zaczeliSmy dziata¢ na powaznie, musielismy
zrozumiec jedng kluczowg rzecz, czym tak naprawde
rozni sie produkt cyfrowy od fizycznego. Na poczatku
nie zwracaliSmy na to wiekszej uwagi. Produkt to
produkt, ktos kupuje, ktos sprzedaje. Dopiero z czasem
zrozumielismy, ze to dwa zupetnie rézne swiaty biznesu.

Produkt fizyczny to cos, co mozesz dotkngc. Ma swojg
realng forme, zajmuje miejsce, musi zostac
wyprodukowany, zapakowany i wystany do klienta.
Mogg to byc ubrania, elektronika, kosmetyki, akcesoria
czy jakiekolwiek inne przedmioty. W takim modelu
trzeba brac¢ pod uwage logistyke, magazyn, dostawcow,
czas wysyiki, koszty transportu oraz ewentualne zwroty |
reklamacje. Kazda sprzedaz wigze sie z dodatkowym
kosztem jednostkowym, trzeba zaptacic za produkt, za
jego wysytke, czasem za pakowanie. Przy wiekszej skali
pojawia sie tez wiecej obowigzkow organizacyjnych.
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) CO TO PRODUKT CYFROWY, A CO PRODUKT
FIZYCZNY | CZYM SIE ROZNIA

W dropshippingu dodatkowo dochodzi brak petne;
kontroli nad jakoscig i czasem realizacji zamowien,
poniewaz to dostawca odpowiada za wysytke. Jesli cos
pojdzie nie tak, klient i tak ma pretensje do Ciebie. To
oznacza stres i odpowiedzialnos¢ za coS, na co nie masz
petnego wptywu.

Produkt cyfrowy dziata zupetnie inaczej. Nie ma fizycznej
formy. Nie zajmuje miejsca w magazynie, nie trzeba go
pakowac ani wysytac kurierem. Klient otrzymuje go
online, najczesciej natychmiast po zakupie. Mogg to byc
e-booki, kursy online, szkolenia wideo, pliki PDF,
szablony, grafiki, plany treningowe czy dostep do
zamknietej spotecznosci.

Najwiekszg roznicg jest to, ze produkt cyfrowy tworzysz
raz, a mozesz sprzedawac go nieskonczong ilosc razy
bez ponoszenia kosztu produkcji przy kazdej kolejnej
sprzedazy. Nie ma kosztu jednostkowego w takim sensie
jak przy produkcie fizycznym. Oczywiscie wymaga on
pracy na poczatku, stworzenia tresci, przygotowania
materiatow, dopracowania oferty, ale podzniej proces
sprzedazy moze by¢ w duzej mierze zautomatyzowany.
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) CO TO PRODUKT CYFROWY, A CO PRODUKT
FIZYCZNY | CZYM SIE ROZNIA

Roznica jest tez mentalna. Przy produkcie fizycznym
czesto jestes posrednikiem miedzy dostawcg a klientem.
Przy produkcie cyfrowym stajesz sie tworcg. Sprzedajesz
wiedze, doswiadczenie, rozwigzanie konkretnego
problemu. Nie sprzedajesz rzeczy ale sprzedajesz efekt,
transformacje albo konkretng wartosc.

Skalowanie rowniez wyglada inaczej. W przypadku
produktu fizycznego wieksza sprzedaz oznacza wiece;
towaru, wiekszy magazyn, wiecej operacji logistycznych.
W przypadku produktu cyfrowego mozesz sprzedac 10,
100 czy 10 000 kopii bez zmiany infrastruktury.
Ograniczeniem nie jest magazyn, lecz marketing i zasieg.

Nie oznacza to, ze jeden model jest lepszy od drugiego.
Oba mogg by¢ bardzo dochodowe. Kluczowa jest
swiadomosc roznic. Produkt fizyczny wymaga silnej
organizacji i zarzgdzania operacjami. Produkt cyfrowy
wymaga zrozumienia marketingu, budowania zaufania i
umiejetnosci przekazywania wartosci.
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) CO TO PRODUKT CYFROWY, A CO PRODUKT
FIZYCZNY | CZYM SIE ROZNIA

My przeszlismy przez oba modele. | dopiero gdy
zrozumieliSmy, czym naprawde sie roznig, zaczelismy
podejmowac decyzje nie na podstawie trendow, lecz na
podstawie tego, jaki biznes chcemy budowac i jaka
kontrole chcemy miec¢ nad swojg przysztoscia.
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» W JAKI SPOSOB UDALO MI SIE UZYSKAC
PIERWSZE PIENIADZE

Pierwsze pienigdze w internecie nie przyszty do mnie
dlatego, ze miatem ogromng wiedze, idealny produkt
czy perfekcyjng strategie. Pojawity sie w momencie, w
ktérym przestatem kombinowac i zaczgtem dziatac
prosto.

Po nieudanym dropshippingu wiedziatem jedno, nie
chce juz opierad swojego biznesu na czyms, nad czym
nie mam kontroli. Gdy zainteresowatem sie produktami
cyfrowymi, postanowitem nie zaczynac od wielkiej
platformy, profesjonalnej strony i rozbudowanego
systemu. Nie miatem ani budzetu, ani doswiadczenia,
zeby to zrobic perfekcyjnie.

Zaczatem od tego, co byto darmowe od social mediow.

Wybratem TikToka jako gtéwne zrodto ruchu.
Codziennie publikowatem krotkie tresci zwigzane z
tematykg, w ktorej chciatem dziatac. Nie byty idealne.
Czesc filmow miata po kilkaset wyswietlen. Niektore nie
miaty prawie zadnego zasiegu. Ale publikowatem
konsekwentnie.

«



» W JAKI SPOSOB UDALO MI SIE UZYSKAC
PIERWSZE PIENIADZE

Kluczowe byto to, ze nie sprzedawatem wprost. Najpierw
budowatem zainteresowanie. Pokazywatem efekty,
dzielitem sie fragmentami wiedzy, poruszatem
problemy, z ktorymi mierzy sie moja grupa docelowa. W
kazdym filmie kierowatem ludzi do mojego Instagrama.

Instagram stat sie moim pierwszym ,, sklepem”.

Nie miatem wtedy strony internetowej. Sprzedaz
odbywata sie w wiadomosciach prywatnych. Kiedy ktos
pisat do mnie w DM, zaczynata sie rozmowa. Zadawatem
pytania, dowiadywatem sie, czego dana osoba
potrzebuje, wyjasniatem, co doktadnie zawiera moj
produkt i w jaki sposdb moze jej pomac.

To byt bardzo prosty proces:
e TresSC na TikToku przyciggata uwage.
e Zainteresowane osoby przechodzity na Instagram.

e W wiadomosciach prywatnych budowatem relacje i
zamykatem sprzedaz.
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» W JAKI SPOSOB UDALO MI SIE UZYSKAC
PIERWSZE PIENIADZE

Pierwsze pienigdze nie byty ogromne. Ale byty realne.
Ktos obcy, kto mnie wczesniej nie znat, zaufat mi na tyle,
by zaptacic za cos, co stworzytem.

Najwazniejsze byto to, ze zrozumiatem jedng rzecz
sprzedaz to nie magia i nie szczescie. To proces. Jesli
masz:

e uwage (zasieg),
e zaufanie,

e konkretng wartos¢, to sprzedaz jest naturalnym
efektem.

Nie inwestowatem wtedy duzych pieniedzy w reklamy.
Inwestowatem czas. Uczytem sie, jak pisac lepsze
wiadomosci, jak budowac oferte, jak odpowiadac na
obiekcje klientow. Kazda rozmowa byta lekcjg. Kazda
odmowa byta informacjg zwrotna.

Pierwsze zarobione pienigdze daty mi cos znacznie
wazniejszego niz kwota na koncie, daty mi dowod, ze to
dziata. Ze nie potrzebuje wielkiego kapitatu na start. Ze
wystarczy telefon, internet i konsekwencja.
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» W JAKI SPOSOB UDALO MI SIE UZYSKAC
PIERWSZE PIENIADZE

To nie byt przypadek. To byta suma:

e regularnych dziatan,

e wyciggania wnioskow z bteddw,
testowania tresci,

i odwagi, zeby sprobowac jeszcze raz po
wczesniejszych porazkach.

Wtasnie w ten sposob udato mi sie uzyskac pierwsze
pienigdze nie dzieki idealnemu planowi, ale dzieki temu,
Ze mimo zwatpienia nie przestatem probowac.
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> DLACZEGO SKLEP INTERNETOWY ZAMIAST
STACJONARNEGO

W pewnym momencie naprawde zastanawiatem sie, czy
nie pojs¢,,normalng” drogg. Praca stacjonarna, moze
kiedys wtasny lokal, cos fizycznego, namacalnego.
Wydawato mi sie to bardziej stabilne. Bardziej realne. W
koncu wiekszos¢ ludzi tak wtasnie dziata.

Ale im dtuzej o tym myslatem, tym bardziej zaczynatem
rozumiec, ze sklep stacjonarny i sklep internetowy to
dwa zupetnie rozne Swiaty, szczegdlnie dla kogos, kto
startuje od zera.

Pierwsza kwestia to koszty wejscia. Sklep stacjonarny
wymaga wynajmu lokalu, kaucji, optat statych,
wyposazenia, zatowarowania, czesto pracownikow.
Zanim sprzedasz pierwszy produkt, juz jestes kilka albo
kilkanascie tysiecy ztotych na minusie. Ryzyko jest
ogromne.

W sklepie internetowym mozesz zaczgc znacznie
prosciej. Nie potrzebujesz lokalu w centrum miasta. Nie
ptacisz czynszu za miejsce, do ktérego klienci mogag
nawet nie wejsc. Twoj ,, lokal” to internet dostepny 24
godziny na dobe, 7 dni w tygodniu.
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> DLACZEGO SKLEP INTERNETOWY ZAMIAST
STACJONARNEGO

Druga kwestia to zasieg. Sklep stacjonarny jest
ograniczony lokalizacjg. Docierasz gtownie do ludzi z
okolicy. Sklep internetowy nie ma granic, mozesz
sprzedawac w catym kraju, a nawet za granicg. Jedna
dobrze zrobiona tres¢ w social mediach moze dotrzec
do tysiecy osob w jeden dzien. W swiecie offline to
praktycznie niemozliwe bez ogromnego budzetu.

Trzecia sprawa to skalowalnosc¢. W sklepie stacjonarnym
wieksza sprzedaz oznacza wiecej towaru, wiekszy lokal,
wiecej pracownikdéw. W sklepie internetowym wzrost
czesto oznacza lepszy marketing i wiekszy ruch. System
moze obstuzycC znacznie wiecej klientow bez
proporcjonalnego zwiekszania kosztow.

Czwarta kwestia to elastycznosc. Sklep internetowy
mozesz prowadzi¢ z dowolnego miejsca. Wystarczy
laptop i internet. Mozesz testowac¢ nowe produkty,
zmieniac oferte, edytowac ceny w kilka minut. W swiecie
offline kazda zmiana kosztuje czas i pienigdze.

&)
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> DLACZEGO SKLEP INTERNETOWY ZAMIAST
STACJONARNEGO

Ale najwazniejsze byto cos innego.
Internet daje mozliwosc zaczecia bez perfekg;ji.

Nie musisz miec¢ idealnego lokalu. Nie musisz miec
wystroju za dziesigtki tysiecy ztotych. Mozesz uczycC sie w
trakcie. Testowac. Popetniac¢ btedy na mniejszg skale.

Dla mnie i dla nas sklep internetowy byt po prostu
bardziej realny na start. Nie mielismy kapitatu, zaplecza
ani doswiadczenia, by wchodzi¢ w Swiat biznesu
stacjonarnego. Ale mieliSmy czas, internet i che¢ nauki.

To nie znaczy, ze sklep stacjonarny jest zty. Dla wielu
0sOb to Swietny model. Jednak w naszym wieku, bez
duzych Srodkow finansowych, internet dawat przewage:
niskg bariere wejscia, wiekszy zasieg i mozliwosc
szybkiego rozwoju.

Wybralismy sklep internetowy nie dlatego, ze byt
modny. WybraliSmy go dlatego, ze byt dostepny. |
wtasnie ta dostepnosc sprawita, ze moglismy w ogdle
zaczac.
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» ZYSKI NASZYCH PODOPIECZNYCH Z
PROGRAMU ENTRY

W programie Entry pokazujemy krok po kroku, jak
zaczgcC zarabiaC w internecie na produktach cyfrowych.
Efekty mowig same za siebie, nasi podopieczni osiggaja
realne zyski juz w pierwszych tygodniach.

Nie bede sie tutaj rozpisywat stowami, bo najlepiej widac
to na screenach, pokazujg one faktyczne wyniki
sprzedazy, kwoty zarobione przez uczestnikow i tempo
ich postepow. Kazdy screen to dowadd, ze system dziata,
jesli ktos stosuje sie do wskazowek i dziata
konsekwentnie.

W skrdécie: nasi podopieczni zaczynajg od pierwszych
setek ztotych, a niektdrzy w ciggu miesigca osiggajg
nawet kilka tysiecy przychoddow, budujgc swoje pierwsze
produkty cyfrowe i uczgc sie skutecznej sprzedazy
online.

To pokazuje, ze wiedza + dziatanie = realne efekty,
nawet jesli zaczynasz od zera.
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> ZYSKI NASZYCH PODOPIECZNYCH Z
PROGRAMU ENTRY

TODAY

15 Dec .
#4840 " 118,88z

Completed
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» ZYSKI NASZYCH PODOPIECZNYCH Z
PROGRAMU ENTRY

Sprzedaz produktu

Wyniki sprzedazy produktu

Przychod

119,98 zt

Wizyty

99

Zakupy

2

Konwersja

3.64%
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> DLACZEGO PRODUKTY FIZYCZNE MAJA
CORAZ WIEKSZY POTENCJAL SPRZEDAZY

Produkty fizyczne wcigz rosng w site, mimo ze coraz
wiecej osOb wybiera sprzedaz cyfrowa. | cho¢ sam
wybratem droge produktow cyfrowych, nie mozna
ignorowac faktu, ze rynek fizyczny rozwija sie
dynamicznie. Oto, dlaczego produkty fizyczne majg
coraz wiekszy potencjat:

Rosnaca dostepnos¢ e-commerce

Coraz wiecej 0sob robi zakupy online. Nawet produkty
fizyczne, ktdre kiedys kupowano wytgcznie w sklepach
stacjonarnych, teraz mozna zamowic przez internet.
Sklepy stacjonarne ograniczajg sie czesto do lokalne;
klienteli, a internet daje globalny dostep. Ludzie coraz
bardziej ufajg zakupom online i chcg wygody, jakg daje
dostawa do domui.
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> DLACZEGO PRODUKTY FIZYCZNE MAJA
CORAZ WIEKSZY POTENCJAL SPRZEDAZY

Wzrost logistyki i ustug kurierskich

Firmy kurierskie rozwijajg swoje ustugi, a dostawy stajg
sie szybsze i tansze. Dzieki temu sprzedaz produktéw
fizycznych staje sie tatwiejsza i bardziej optacalna, a
klienci otrzymujg zamowienia niemal natychmiast. To
zwieksza zadowolenie klientdw i utatwia skalowanie
biznesu.

Personalizacja i unikalne produkty

Klienci coraz czesciej szukajg produktow
spersonalizowanych lub unikalnych cos, czego nie kupig
w zwyktym sklepie. To otwiera ogromny potencjat dla
matych firm i kreatywnych przedsiebiorcow, ktorzy
oferujg produkty dopasowane do potrzeb konkretnych

grup.
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> DLACZEGO PRODUKTY FIZYCZNE MAJA
CORAZ WIEKSZY POTENCJAL SPRZEDAZY

Rosngca swiadomos¢ konsumentow

Ludzie bardziej dbajg o jakos¢, design i funkcjonalnosc.
Poszukujg produktdw, ktdére przynoszg realng wartosc |
sg warte swojej ceny. To sprawia, ze dobrze
przygotowany produkt fizyczny moze znalezc szerokie
grono odbiorcow.

Trendy i sezonowos¢

Produkty fizyczne majg przewage w wykorzystaniu
trendow rynkowych i sezonowych okazji. Nowe gadzety,
akcesoria, produkty lifestyle’'owe czy prezentowe
sprzedajg sie szczegdlnie dobrze w okreslonych
momentach roku, co daje szanse na szybkie zyski.

taczenie z produktem cyfrowym

Coraz czesciej produkty fizyczne sprzedawane sg w
pakiecie z produktami cyfrowymi np. ksigzka + kurs
online, gadzet + dostep do aplikacji. To pozwala
zwiekszyC wartosc koszyka i przycigga klientow zarowno
do fizycznych, jak i cyfrowych produktow.
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» CZY MAMY PEWNOSC, ZE TO SIE UDA

Jedno z najczestszych pytan poczatkujgcych brzmi:
~Skoro tyle osob probowato i nie wyszto, skgd pewnos¢,
ze mi sie uda?” Prawda jest taka, ze stuprocentowej
gwarancji w biznesie nie ma. Mozesz miec Swietny
produkt i idealny plan, a mimo to cos pojdzie nie tak.
Jednak my mamy kilka powoddw, ktére dajg nam
wysokg pewnosc, ze dziatania w sprzedazy produktow
cyfrowych i e-commerce mogg przyniesc realne efekty.

Po pierwsze, dziatamy sprawdzonym modelem. Nasze
metody opierajg sie na doSwiadczeniu zdobytym przez
lata praktyki. Testowalismy dropshipping, produkty
cyfrowe, social media, sprzedaz w DM-ach i reklamy.
Kazdy krok byt weryfikowany w praktyce, w naszych
wtasnych biznesach i w dziataniach podopiecznych.
Wiemy, co dziata, a co prowadzi do strat.

Po drugie, mamy dowody w liczbach. Pierwsze zarobki
nasze i naszych podopiecznych nie sg przypadkiem.
Setki 0s6b przeszty przez nasz program Entry i
odnotowaty realne wyniki od pierwszych setek ztotych
po tysigce ztotych miesiecznie. To pokazuje, ze metody
dziatajg, jesli sg stosowane konsekwentnie.
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» CZY MAMY PEWNOSC, ZE TO SIE UDA

Po trzecie, tutaj efekty zalezg wytgcznie od nas samych,
a nie od szczescia. Jesli wykonasz okreslone dziatania,
tworzysz wartos¢, publikujesz tresci, kontaktujesz sie z
klientami i uczysz sie na btedach, otrzymujesz wynik
proporcjonalny do wysitku. Nie liczy sie przypadek, liczy
sie konsekwencja.

Po czwarte, w produktach cyfrowych mozesz powtarzac
sprawdzone procesy: testowac tresci, publikowac,
sprzedawac¢ w DM-ach lub przez platformy. To nie jest
~jednorazowa szansa”, lecz system, ktéry mozna
optymalizowac i skalowac.

Po pigte, nie jesteSmy sami w tym procesie. Programy i
mentoring, ktore oferujemy, dajg dostep do wiedzy,
przyktadow i btedow innych osob. To pozwala unikac
najczestszych putapek, a tym samym zwieksza
prawdopodobienstwo sukcesu.
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» CZY MAMY PEWNOSC, ZE TO SIE UDA

| wreszcie, sukces to kwestia czasu, nie szczescia.
Najwazniejsza pewnosc, ktérg mamy, jest taka: jesli ktos
dziata systematycznie, testuje, uczy sie i poprawia btedy,
sukces jest niemal kwestig czasu. To nie jest kwestia
talentu ani wieku, lecz determinacji i wiedzy. My sami
zaczynalisSmy od zera, popetnialiSmy btedy, traciliSmy
pienigdze i czas a mimo to udato nam sie osiggngc
wyniki.

Podsumowujgc, nie ma gwarancji w 100%, ale istnieje
wysoka pewnosc, jesli stosujesz sprawdzony model,
dziatasz systematycznie, uczysz sie na btedach,
korzystasz z doswiadczenia tych, ktorzy juz przeszli te
droge. Sukces w tym biznesie nie zalezy od szczescia a
zalezy od Ciebie i Twojego zaangazowania. | wiasnie
dlatego pomozemy Ci nakierowac sie na wtasciwg droge
sprzedazy produktow cyfrowych i bedziemy Cie
wspierac na kazdym kroku, abys nigdy nie byt sam w tej
drodze.
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> DLACZEGO DROPSHIPPING JEST GORSZY OD
DIGITAL ECOMMERCE

Digital e-commerce daje znacznie wiekszg kontrole,
skalowalnosc¢ i mozliwosc szybkiego rozwoju w
porownaniu do tradycyjnych modeli sprzedazy. Po
pierwsze, koszty sg minimalne tworzysz produkt raz i
mozesz sprzedawac go nieskonczong ilosc razy, bez
potrzeby magazynowania czy wysyiki. Po drugie,
skalowanie jest praktycznie nieograniczone wieksza
sprzedaz nie oznacza wiekszego naktadu pracy czy
dodatkowych kosztow jednostkowych.

Kolejna przewaga to petna kontrola nad produktem i
procesem sprzedazy. Masz mozliwos¢ dopracowania
kazdej czesci oferty, dostosowania tresci i sposobu
dystrybucji do potrzeb klientéw, bez zaleznosci od
zewnetrznych dostawcow czy logistyki. Sprzedaz
cyfrowa pozwala tez testowac rozne pomysty w
niskim koszcie, co daje szybki feedback i mozliwos¢
optymalizacji oferty.
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> DLACZEGO DROPSHIPPING JEST GORSZY OD
DIGITAL ECOMMERCE

Digital e-commerce daje takze przewage w budowaniu
wartosci marki i autorytetu. Tworzysz wtasny produkt,
wiedze lub doswiadczenie, ktore trudno skopiowag, a to
przycigga lojalnych klientow i umozliwia
dtugoterminowy rozwoj biznesu. Dodatkowo sprzedaz
online pozwala dotrzec do klientow globalnie, bez
ograniczen lokalizacyjnych, co w tradycyjnych modelach
jest praktycznie niemozliwe.

Podsumowujac, digital e-commerce daje wiekszg
niezaleznos$¢, nizsze koszty, tatwiejsze skalowanie i
mozliwos¢ budowania wartosciowej marki, dlatego jest
skuteczng i przysztosciowg drogg do zarabiania w
internecie.
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> PODSUMOWANIE

Dziekujemy ze poswiecites czas na zgtebienie sie w Swiat
e-commerce. nie wazne ile masz lat, my majgc zaledwie
17 118 lat, pokazalismy, ze determinacja i odpowiednie
nastawienie mogg prowadzi¢ do wielkich osiggniec.
Przeczytates wszystkie rozdziaty zdobywajgc cenng
podstawe i wiedze, ktoére pomogg Ci osiggngc sukces.
Teraz jest idealny czas, aby zrobic kolejny krok i w petni
wykorzystac swoje mozliwosci. Nasz program Entry+ jest
zaprojektowany tak, aby dostarczy¢ Ci wsparcie na
wiekszg skale niz cokolwiek co teraz przeczytates
oferujemy takze w pakiecie zaawansowane strategie,
ktére pozwolg Ci skalowac Twdj biznes do nowych
wysokosci. Dzieki naszym sprawdzonym rozwigzaniom
mozesz skuteczniej i szybciej zblizyc sie do realizacji
swoich celéw. Coraz wiecej osdb korzysta z naszego
programu, rozwija swoje umiejetnosci i buduje stabilny
biznes online.

Nie odktadaj decyzji na pozniej, to dziatanie otwiera

nowe mozliwosci. Postaw na swoj rozwoj i zrob pierwszy
krok w strone wtasnego sukcesu juz dzis.
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